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3 Les facteurs d’évolution de la consommation
A Les facteurs économiques

� La consommation varie en fonction des prix et des revenus.

�� Ces principes diffèrent en fonction de la nature des besoins.

Besoins primaires : la consomma-
tion varie peu en fonction des prix
ou des revenus.

Besoins secondaires : la consom-
mation varie beaucoup plus selon
les prix ou les revenus.

Exemple : l’augmentation du prix
du pain ou de l’énergie n’entraînera
pas une diminution significative de
la demande et l’augmentation ou la
diminution des salaires n’influeront
pas sur cette consommation qui
correspond à un besoin primaire
indispensable.

Exemple : l’augmentation des prix
de biens de luxe (parfums, bijoux…)
entraînera une diminution des
achats ; par contre, l’augmentation
des salaires permettra aux ménages
d’acheter plus de biens non indis-
pensables (loisirs, voyages…).

B Les facteurs socioculturels
La consommation peut être influencée par des facteurs socioculturels :
- la position sociale : les habitudes de consommation varient selon le milieu
social dans lequel on vit. La façon de consommer peut aussi être le moyen
de s’imposer dans la société (effet de démonstration) : vêtements de marque,
voiture de luxe… ;
- l’âge et le mode de vie : la demande varie en fonction de l’âge de l’individu
(besoins différents) et de sa façon de vivre (milieu rural ou urbain notam-
ment) ;
- les influences extérieures : la consommation est influencée par la publicité
qui peut créer le besoin ou promouvoir une marque particulière.

� Besoins primaires et besoins secondaires

Besoins primaires : la consommation varie 
peu en fonction des prix ou des revenus.

Besoins secondaires : 
la consommation varie beaucoup plus 

selon les prix ou les revenus.

Exemple : l’augmentation du prix du pain ou 
de l’énergie n’entraînera pas une diminution 
signifi cative de la demande et l’augmentation 
ou la diminution des salaires n’infl ueront pas 
sur cette consommation qui correspond à un 
besoin primaire indispensable.

Exemple : l’augmentation des prix 
de biens de luxe (parfums, bijoux…) 
entraînera une diminution des achats ; 
par contre, l’augmentation des salaires 
permettra aux ménages d’acheter plus 
de biens non indispensables (loisirs, 
voyages…).
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